




































































http://www.slideshare.net/smartfutur/carnet-2010-observatoire-des-tendances

http://www.slideshare.net/sapient/insights-2012-spreads

http://smartfutur.blogspirit.com/archive/2011/12/12/100-tendances-pour-2015.html

http://www.twin-partners.fr/2012/01/01/bel-an-12/

http://www.trendwatching.com/fr/briefing/

http://www.springwise.com/springwise/top-10-business-ideas-opportunities-2012/





Santé

Forme

Praticité

Ethique

Tertiarisation

7-1 Végétarisme

7-2 Naturalité
biologique

7-4 Médical

Environnement/
Aux plantes

7-3 Essentiel /
Pureté
100% /
Transparence

8-1 Minceur

8-2 Énergie/bien-être
Force Harmonie
Soin

8-4 Cosmeto-food

8-3 Sportif

6-3 Citoyenneté

6-1 Ecologie

6-2 Spiritualité/
sens 6-4 Handicap/

Défaillance 5-1 Facilité de
Manipulation /
Conservation

5-2 Gain de temps/
Prêt à

5-3 Nomadisme

5-4 Miniaturisation/
Gigantisme

5-5 
Personnalisation/
Portionnable/
Individuel

5-6 Do it Yourself

5-7 Offre globale/
pack

4-2 Virtualisation/

TENDANCES
MARKETING

Plaisir
Sécurité/
Progrès

Tertiarisation

Appartenance

1- 5 Exotisme / Evasion
Métissage Découverte

1-1 Sophistication

1-3 Variété des sens/
Body & Soul

1-4  Fun, Surprise/
Transgression / 
Décalage
Ludique, Extrême

Petits luxes

1-2 Magique/
Merveilleux

8-4 Cosmeto-food 4-2 Virtualisation/
Humanisation

4-1 Services
associés

3-2 Matériaux + actifs 
Ou intelligents

3-1 Confort/ 
Sécurité
« marshmallow
airbag »

3-3 Interactivité/
On line

2-1 Enracinement/
Terroir /Tradition
D’origine

2-2 Tribu/
Communauté
Club/Réseaux/
Convivialité

MARKETING

Low Cost

In’expériencing



par trinome

• 1) Rechercher 35 moteurs d’innovation via 
presse, internet etc…
– Les structurer cf  support ppt 
– Avec une proposition d’idée

• 2) choisir un objectif d’innovation ( valeur, cout, • 2) choisir un objectif d’innovation ( valeur, cout, 
débouchés etc..) et 6 moteurs d’innovation 
adaptés

• 3) exercice de créativité à partir des moteurs 
d’innovation/objectif et de votre veille
– proposer 3 concepts finalisés.


