Programme 3ème Journée Marketing Gen'iaal 
de Polytech’Lille.                           USTL ( Villeneuve d’ascq )
Mercredi 28 janvier 2009

En une seule journée,
gratuitement
Venez faire le plein d’idées créatives, d’actions concrètes, d’informations clés
pour alimenter votre démarche marketing en agro-alimentaire !

Les étudiants ingénieurs de Polytech’lille et du Master Pro Qualimapa, encadrés par des spécialistes marketing, vous présenteront le fruit de leurs analyses..sur 10 problématiques stratégiques auxquelles votre entreprise est confrontée..

Vous pourrez ainsi recenser les différentes alternatives stratégiques possibles, existantes ou créatives. Chaque équipe étudiante illustrera d’exemples, de benchmarks.. et détaillera 1 des 3 actions concrètes proposées à mettre en œuvre

Lors des Pauses d’échanges, vous aurez la possibilité d’approfondir votre questionnement avec les étudiants, ou de faire le point sur vos pistes d’innovation via une Roue de créativité

Programme Thématique de la Journée
Plus d’infos sur www.lagendiaal.net
Comment innover via l’ethnologie, l’observation des consommateurs ( qualimapa)

Marketing Ciblé . Comment exploiter le segment des célbataires . Iaal5
Comment mieux cibler son offre et segmenter le marché agro alimentaire ? Panorama . qualimapa

Comment exploiter le segment des sportifs  qualimapa

Comment dynamiser et /ou valoriser  le marché de la Pdt .. iaal5

Comment innover via l’ethnologie, l’observation des consommateurs ( qualimapa)

Comment exploiter la tendance appartenance, reseaux et communauté ? iaal5

Comment se lancer dans la distribution alternative ( stations essence, gare …) iaal5

Comment mener une stratégie low cost ( qualimapa)

Comment innover et vendre en temps de crise . Iaal5

Pour mieux répondre à vos attentes, nous vous proposons de choisir les thématiques abordées.. en nous signalant les 3 propositions qui vous intéressent le plus  .. ou en proposant directement une problématique de votre choix  dans le cadre d’une problématique de :
· Stratégie de conception de l’offre et d’innovation

· Stratégie marketing

· Stratégie Sectorielle Agro-alimentaire

· Stratégie Ciblée ( segment de marché)

( encadrées par des------- ce sont les thématiques déjà traitées en 07 et 08)
Stratégies de conception de l’offre et d’innovation 
1-Quelle stratégie marketing pour une innovation de rupture ?
2-Quelles tendances d’innovation suivre ( post Sial) ?

3-Comment concevoir son offre en « offre globale » et/ou la tertiariser ( créer de la valeur par les services ) ?

4-Comment mettre du citoyen, de l’humanitaire, de l’ecolo ou de l’environnement dans votre offre ?

5-Comment exploiter le One to One ? personnaliser son offre et sa communication ?

6-Quelle stratégie bâtir autour de l’axe Nutrition Santé ?

7-Comment exploiter la vague d’Ephémérisation  des produits ?

8-Comment exploiter le ludique pour rassurer des consommateurs moroses ?

9-Comment innover via internet ?

----Déjà traité----------------------------------------------------------------------------------------------
10-Comment associer le consommateur au développement de l'entreprise et de ses nouveaux produits ? (08)

11-Comment exploiter la mixité des secteurs & marchés ? (08)

12- Comment gérer et structurer le flux des nouveaux produits ? (08)

13-Comment rattraper son retard marketing quand on n'est pas le pionnier ? (08)

14-Comment appliquer la méthodologie triz à l’agro-alimentaire ? (07)
15- Comment exploiter la tendance Nutritionnelle et alimentation fonctionnelle ? (07)

16- comment se lancer dans le cosmeto-food ? (07)

17- Comment réduire les coûts de ses produits ? (07)
18- Comment évènementialiser son offre produits ? (07)
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Stratégie Marketing, Commercialisation, Commmunication 

19-Quelles stratégies marketing face à la baisse du pouvoir d’achat et la hausse des prix des ingrédients ?

20-Quel marketing quand on n’est pas connu ?
21-Comment exploiter le One to One ? personnaliser son offre et sa communication ?

22-Comment  gérer, rationaliser sa politique  « multi » marques & gamme ?
23-Comment réagir face à une chute de CA ?

24-Comment exploiter le marketing Viral  et le consommateur pour optimiser sa communication ?

25-Comment mettre en œuvre un marketing de la nostalgie ?

26-Comment créer et exploiter la relation client en Agro alimentaire ?

27-Comment aborder l'international avec les BIC ( Brésil, Chine, Inde ) ? (08)
28-Comment rajeunir sa marque ? (08)
29-Comment exploiter sa marque ou un univers par des produits dérivés ? Application à l'univers Santé  (08)
30.-Comment monter en gamme, voire transformer son produit en luxe ? (08)
31-Comment communiquer avec un budget faible ?  (07)
32-Comment fidéliser sa clientèle ?  (07)
33-Comment entrer sur le marché face à des géants quand on est petit ? ( 07)
34-Comment aborder l’international? (07)
35-Comment relancer les ventes du produit ? (07)
36-Comment réagir face à l’augmentation MDD et la rationalisation des linéaires en Grande Distribution ? (07)
Marketing Sectoriel Agro-alimentaire
37- Comment dynamiser le secteur de la confiserie ?

38- Comment dynamiser le secteur des produits laitiers ?
39-Comment dynamiser le secteur des produits carnés et de la volaille ?

--Déjà traité-----------------------------------------------------------------------------------------

40- comment exploiter la tendance des aides culinaires ? (08)

41-Comment innover avec les pai ? (08)

42-Comment dynamiser le marché des produits de la mer ? (08)

43-Comment dynamiser le marché du vin face à la concurrence étrangère (07)

44-Comment vendre à distance des produits du terroir ? (07)

45-Comment valoriser les fruits et légumes ? (07)

46-Comment innover dans les plats cuisinés ? (07)--------------------------------------------------------------------
Marketing Ciblé 

47-Quelles segmentations marketing exploiter ( panorama) ?

48-Comment séduire les Cadres ?

49-Comment exploiter le segment des célibataires ?

---- déjà traités ------------------------------------------------------------------------------------
50-Comment « sénioriser » son produit agro-alimentaire ?
51-Comment "infantiliser" son produit ?---------------------------------------------------------------------------------
BULLETIN DE REPONSE  Journée Marketing Gén’iaal – Polytech’Lille
( à déposer sur le Stand de Polytech’lille ou  à renvoyer par mail à   Isabelle.Wallart@polytech-lille.fr )
(  )  Je suis intéressé(e ) par les thématiques suivantes :

N°1 :

N°2 :

N°3 :

(  ) Je peux proposer la thématique suivante :

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

(  ) Je souhaite recevoir une invitation pour la 3 ème journée Marketing Gén’iaal,  recevoir le programme définitif  ainsi que les informations sur les Manifestations organisées par Polytech’Lille.

La participation à cette manifestation, réservée aux professionnels, est gratuite sur inscription préalable . Un CD Rom des stratégies ( documents complets) sera disponible contre participation.
(  ) Je souhaite recevoir le CD-rom  des stratégies traitées - Journées Marketing Gén’iaal 07 -08  
( frais de participation de 50 € ) sur demande . 

Sec.iaal@polytech-lille.fr 

Tel : 03 28 76 74 00  Fax: 03 28 76 74 01

Secretariat IAAL Polytech’lille

Av Paul Langevin 59655 Villeneuve d’Ascq Cedex
( ) Je souhaite être contacté par des étudiants Polytech’Lille ( ingénieurs agro-alimentaire) pour une mission (stage) en 

( ) Marketing, ( )Innovation,  ( )(R&D –Formulation,  ( ) Production,  ( ) Qualité  ( ) Autre :

Nom : 





PRENOM :
Fonction :

Société :

Mail :

Adresse :

