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LES MARIES ET LES PACSES
I/ LES MARIES

De manière globale, les mariages ne cessent de régresser depuis le pic de l’an 2000. Par exemple, en France, le nombre de mariages s’est élevé à 278 602 en 2004 contre      282 927 en 2003 (baisse de 1,5%). De même, le nombre de divorces augmente constamment.
Tendances entre 2003 et 2004 :

Les mariages de célibataires régressent mais les remariages sont en légère augmentation.
Par ailleurs, les mariages pour lesquels au moins un époux est de nationalité étrangère sont en hausse (19% en 2004 contre 12% en 1994).
Age moyen du premier mariage

L’âge moyen du premier mariage augmente constamment :

	
	2004
	1994

	Hommes
	31,6 ans
	29 ans

	Femmes
	29,5 ans
	27 ans


Le fait que l’âge moyen du premier mariage soit proche de 30 ans est dû à la difficulté croissante d’intégration des jeunes dans la vie professionnelle. De plus, les femmes privilégient avant la trentaine leur vie professionnelle. Ainsi, les couples qui décident de se marier ont a priori des revenus suffisants. 
Dans les 2/3 des cas, les mariages concernent des couples sans enfant. Les jeunes mariés vivent donc souvent à deux. 

Mariages selon les régions

En France métropolitaine, les régions où le nombre de mariages est le plus élevé sont :
· Ile de France : environ 50 000

· Rhône Alpes : environ 25 000

· PACA : environ 20 000

· Nord – Pas de Calais : environ 20 000

A l’inverse, les régions où le nombre de mariages est le plus faible sont :

- Corse : environ 1000

- Limousin : environ 2000

En Outre Mer, le nombre de mariages s’est élevé à 6964 en 2003 et 7004 en 2004, il semble constant.

Comme le montrent ces chiffres, le nombre de mariages est le plus élevé dans les grandes métropoles (il est proportionnel au nombre d’habitants).
Propriété 

Les couples mariés – avec ou sans enfant – sont moins fréquemment locataires que les couples non mariés : 23% des couples mariés avec enfant(s) sont locataires contre 51% des couples non mariés avec enfant(s). Chez les couples sans enfant, l’écart est encore plus important : 35% des couples mariés sont locataires alors que 75% des couples non mariés sont dans cette situation.

Bilan

Potentiel

· Potentiel élevé

· Régression du nombre de mariages depuis le pic de l’an 2000

· En 2004 : 278 602 mariages

· 85% des adultes vivant en couple sont mariés

Accessibilité

· Cible accessible
· 19% de mariages où un des deux époux est de nationalité étrangère ( Développement de l’exotisme

· Augmentation des remariages et donc du nombre de familles recomposées

1/3 des mariages concernent des couples avec enfant

( Recrudescence des formats familiaux

· Premier mariage : âge moyen 30 ans, personnes actives, 2/3 sans enfant

( Développement de la praticité et des bi-portions

· Propriété : les mariés accèdent plus facilement à la propriété (77% des mariés avec enfants et 65% des mariés sans enfant)

Criticité

· Marché dominant : forte proportion de la population, 58% des 18-35 ans ont l’intention de se marier

· Décroissance (chiffre qui diminue progressivement)

· Pouvoir d’achat difficile à identifier

· Acheteurs

II/ LES PACSES
Le PACS connaît un grand succès, il est en constante augmentation depuis sa création en 1999 (sauf exception en 2001). En 2004, 40 100 PACS ont été signés (hausse de +27% entre 2003 et 2004). 
Cependant, les dissolutions de PACS progressent également : 7000 PACS ont été dissous en 2004. En moyenne, depuis 1999, un PACS sur dix a été dissous. Le PACS est donc moins souvent dissous que le mariage.
Potentiel

· Augmentation du nombre de PACS chaque année

· En 2004 : 40 100 PACS (hausse de 27%)

Accessibilité

· Cible accessible

· Population non conventionnelle (personnes qui refusent les traditions dont le mariage) ( Aiment les produits originaux
· De nombreux pacsés sans enfant (population homosexuelle notamment)

( Développement de la praticité et des bi-portions

· Couple gay : revenus plus élevés ( Possibilité d’acheter des produits plus « haut de gamme »
Criticité

· Niche

· Croissance

· Pouvoir d’achat difficile à identifier

· Acheteurs
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