Potentiel : 
Avec,  774600 naissances en 2005, chiffre en constante augmentation depuis 1997 (6) la France possède, derrière l’Irlande, le plus fort taux de natalité d’Europe (10).

La moitié des mamans sont mères pour la première fois, l'autre moitié sont des mères à nouveau (9). Ces jeunes mères sont les plus faciles à convaincre (8). Ce marché de "jeunes" parents, qui représentent entre 7 et 10 % de la population française (9).

Le seul marché captif annuel des produits bébés représente plus de 3 milliards de d’Euros annuels, soit 20 à 30% des revenus du foyer, selon l'Insee (7). 

Criticité : 
Le marché du bébé, dit "captif" en effet, avant même l'arrivée de l'enfant-roi, la femme enceinte est déjà considérée comme une "sur-consommatrice" (11). Du coup, les marques entreprennent une communication de plus en plus agressive et intrusive, notamment sous la forme de "paniers cadeaux" distribués dans les maternités pour commencer la fidélité, coffret naissance.
A ce jour cette cible marketing n’est pas seulement importante dans l’alimentation, les vêtements pour bébés, les accessoires de puériculture mais elle devient aussi importante dans d’autre domaine tel que les emprunt bancaire, l’électroménager… en effet, selon Consodata, l’arrivée d’un enfant entraîne un changement de véhicule dans 33 % des cas, 38 % des nouveaux parents investissent en électroménager, 39 % déménagent et 73 % prennent un crédit à la consommation. De plus, certaines marques de produits en arrivent même à fabriquer des produits pour la maman mais dits « bon pour les bébés », comme par exemple la lessive « Le chat ».  
Pour les mamans, tout ce qui est bon pour le bébé n’a pas de prix, hors ce qui est bon pour leur bébé est aussi bon pour elle ou les autres membres de la famille. Cela explique alors l’importance consacrée à cette cible marketing qu’il est important de fidéliser. C’est pourquoi les marques de tout les secteurs tels que les secteurs des lessives, des cosmétiques, des produits d’entretien… cherchent toutes les solutions possibles et imaginables pour créer des produits « bon pour les bébés » pour encourager les mamans à dépenser plus.
Accessibilité (3) : 
Marché des bébés tout confondu : 
- habit de dessus

textile 35% P.M. 

- Habits de dessous

- équipement


puériculture 12% P.M.

- petite puériculture

- alimentation infantile
alimentation 25% P.M.

- soins

7% P.M.
- changes 
21% P.M.

   

Marché de l’alimentation pour les bébés : 

Il représente 909 millions d’Euros par an avec la répartition suivante (12) : 

· Epicerie 90 % P.M. (part de marché) répartie : 

· Lait en poudre et lait liquide (hors UHT) : 28 % P.M.

· Céréales : 5 % P.M.

· Petits pots sucrés et assiettes 21 % P.M.

· Sec : biscuits, céréales : 8 % P.M.

· Jus de fruits : 4 % P.M.

· Soupes, purée, pots salés et repas aux légumes en briques 24% P.M.
· Le rayon lait UHT : essentiellement les laits de croissance : 6 % P.M.

· L’ultra frais : surtout des produits laitier : 4 % P.M.

( De nombreux créneaux sont déjà exploités mais il est toujours possible d’entrer sur ce marché avec des nouveaux produits. 

Par exemple, cette année au SIAL plusieurs innovations ont été dévoilé dans le monde (4) : 

· Nouvelle Zélande : aliment biologiques spécial pour bébé, en barquette avec des compartiments ; 2 types de desserts

· France : gamme de bien être, miel sélectionné aux saveurs originales pour le bien être

· Lituanie : céréales au lait concentré, enrichies en 10 vitamines. 12% de lait concentré. 

· USA : smoothies yaourts biologiques à congeler en doy pack(poche aluminium)

· France : fruits et légumes biologiques pour bébé. Minéraux et vitamines protégées.

Nombreuses innovation, biberon, tétine, gobelet anti fuite…
Nombreux concurrents : 
· Gallia

· Nestlé 37,5 % P.M. (12)
· Nutricia 6,4 % P.M. (12)
· Blédina 44 % des P.M. (12)
· Guigoz

· Lactel

· Bébio

· Candia 3,4 % P.M. (12)

Blédina et nestlé représentent plus de 80% P.M. en Chiffre d’Affaire.
( Il est difficile de s’intégrer sur le domaine des bébés faces à ces grands noms.
Comportement d’achat : 
Quand Bébé paraît, rien n'est trop beau pour lui ! C’est ce qui explique que en dix ans, le budget consacré au premier bébé est passé de 20 à 29 %, soit 4 268 euros par an. En effet, les femmes font des enfants de plus en plus tard, elles ont donc un meilleur pouvoir d’achat (1). Les parents se déculpabilisent en achetant ce qu'il y a de mieux. Quand on aime, on ne compte pas (7), c’est ainsi que les parents ont tendance à privilégier les marques connues à un prix élevé sans ce soucier de ce prix.

Aujourd’hui, les parents consacrent 4 200 euros en moyenne par an pour leur bébé, dans le seul marché captif (11). 
Le budget consacré au bébé après sa naissance se réduit considérablement par rapport au budget prénatal (de la moitié voire de 2/3).

Marché des bébés tout confondu :

Différentes personnes sont amenées à acheter des produits en tout genre pour cette cible :

· les parents

· les autres personnes membres de la famille

· les amis

40% des achats sont fait avant la naissance (vêtements grossesse, poussette, lit…). 32 cadeaux en moyennes par enfant à la naissance

Marché de l’alimentation pour les bébés : 
Se sont les parents qui effectuent ces achats, dans différents lieux tels que  (5) : 

· les hypers marchés : 434 millions d’euros 59% P.M. ce sont les leaders sur ce marché.

· Les supers marchés : 295 millions d’euros 41% P.M.

A ce jour, les Hard discounts ne sont pas performants sur ce marché et les pharmacies ne sont présentes que pour les laits infantiles principalement destinés à une alimentation médicale. Ce type de distribution est en net recule depuis quelques années. 

La consommation en quelques chiffres : 

· 514€ de vêtements par an
· 20 milliards d’euros pour les tétines, hygiène, poussettes et autres matériels 
· 909 millions d’euros pour le marché du baby food (12), en progression de 6,4%
· 608 millions d’euros pour les couches la première année (12).

· 198,5 millions d’euros pour le marché des soins et de l’hygiène du bébé (3)
Hypersegmentation ou typologies :
Segmentation du marché des bébés tout confondu : 

· les achats de premières nécessites : changes, laits infantiles

· les achats mixtes (achat fréquents et un peu pour le plaisir) : produit pour l’hygiène, alimentation infantile, petite puériculture

· les achats plaisirs (pas forcément fréquents) : textile, chaussures, jouets premier âge 

· les achats réfléchis, correspondant à un investissement : grosse puériculture

Hypersegmentation du marché de l’alimentation pour les bébés : 
Pour laits infantiles : 

· premier age : 0 à 6 mois

· deuxième age : 6 mois à 1 an

· lait de croissance : 1 an à 2 ans

Pour tout autres aliments bébé : 

· premier mois

· dès 4 mois

· dès 6 mois 

· dès 8 mois

· dès 12 mois 

· dès 15 mois

Hypersegmentation du marché des bébés tout confondu :

Par exemple pour le cas du textile (cas le plus représentatif) : 
· naissance

· 3 mois

· 6 mois

· 12 mois
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Sites web :
· bebenet.com
· infosbébés.com

· mespremiersjours.com

· bebeplus.ca

· bledina.com

· bourchou.com

· bebepassion.com

· bebe.fr

· bebe9.com

Salons dédiés aux bébés :
· Babyboss : premier salon consacré à l’univers haut de gamme de bébé
· Bébé business

· Le carrousel du bébé
· Pitti bimbo, le salon international et leader du marché de la mode enfantine

