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Cible marketing : Les passionnés de cuisine et de gastronomie
Pour définir la cible des « Passionnés de cuisine et de gastronomie », j’ai recherché le nombre d’abonnés aux revues de cuisine et de vins. Je me suis aidée du Tarif Médias 2006. Mes résultats sont les suivants :
· L’amateur de Bordeaux , bimestriel : 6 000 abonnements.

· Burda Cuisine Créative, trimestriel : abonnements non communiqués.

· Cuisine Actuelle, mensuel : 60 924 abonnements.

· Cuisine Actuelle Hors Série, bimestriel : 30 400 abonnements avec une répartition de 25% d’hommes et 75% de femmes.

· Cuisine et Terroir, trimestriel : 5 542 abonnements.

· Cuisine et Vins en France, bimestriel : 37 806 abonnements avec une répartition de 43% d’hommes et 57% de femmes.

· Cuisine Gourmande, bimestriel : 7 416 abonnements avec une répartition de 31% d’hommes et 69% de femmes.

· Cuisine Revue, mensuel : abonnements non communiqués.

· Elle à table, bimestriel : 49 018 abonnements avec une répartition de 22% d’hommes et 78% de femmes.

· Gilbert et Gaillard, trimestriel : abonnements non communiqués.

· Guide Cuisine, mensuel : 19 951 abonnements avec une répartition de 26% d’hommes et 74% de femmes.

· Maxi Cuisine, bimestriel : 17 794 abonnements avec une répartition de 20% d’hommes et 80% de femmes.

· Média Cuisine : 74 874 abonnements avec une répartition de 26% d’hommes et 74% de femmes.

· Média Cuisine Plus : abonnements non communiqués.

· Planet Vins et Spiritueux, trimestriel : 7 820 abonnements.

· Régal, bimestriel : abonnements non communiqués.

· La Revue du Champagne, semestriel : 1 000 abonnements.

· La Revue du Vin en France, mensuel : 19 500 abonnements.

· Saveurs, huit fois par an : 21 368 abonnements.

· Vie Pratique, quinzomadaire : 358 abonnements.

· Vintage International, bimestriel : abonnements non communiqués.

Si on compte l’ensemble des abonnés aux revues de cuisine et de gastronomie, on obtient environ 360 000 abonnés, ce qui représente moins de 1% de la population française (environ 0,57% de la population). Concernant la répartition Hommes/Femmes, on a environ 27,6% d’hommes contre 72,4% de femmes pour la totalité des abonnements mais la part d’homme est plus importante lorsqu’il s’agit de revues sur le vin et les spiritueux.

