Plan  Cours Marketing de l’innovation – Isabelle Wallart - Master MI3 -12h- (3 séances)
Séance1 : Définition de l’innovation et Analyse du risque
· Définitions , Formes et 0bjectifs de l’innovation
· Analyse du risque de l’innovation
· Imiter ou innover .. quelle stratégie pour quel risque ?
· Typologies des nouveaux produits : risques et implications marketing

Séance2 : Conception marketing du nouveau produit  en 5 étapes clés
· Vision marketing du produit

· 20 Tendances marketing à exploiter

· Idées d’ailleurs,Veille commerciale et concurrentielle

·  Méthodes de créativité & Roue créative
· Exemples de nouvelles logiques de conception marketing : 

· Création de valeur

· Donner de l’émotionnel & affectif

· Associer le consommateur au Développement

· Personnalisation retardée
· Evènementialisation et éphémerisation

Séance3 :  Développement & Lancement

Nouveaux enjeux du développement de produits nouveaux

· Evolution  du processus de developpement
· 6 nouveaux enjeux  de l’innovation 
· marketing tourbillonnaire  orienté consommateur

· réduction de risque marketing, études de marché & veille
· gestion de portefeuille de projets d’innovation

· dynamique de l’innovation et articulation des familles de produits

· accélération des processus et réduction des délais

· réseaux, partenariats & co-Branding

Stratégies de lancement & conquête de marché
· Elaboration du plan marketing  
· (Fixation du prix, services associés …
· Choix et protection marque, 
· Conception packaging, 
· Communication, 
· Commercialisation, 
· Marchés tests etc ..)
· Alternatives Stratégiques de lancement pour
· Réduire les freins & risques du consommateur

· Accélérer la pénétration de marché
· Alternatives Stratégiques de conquête de marché
· Verrouiller du marché et se défendre contre l’innovation concurrente
· Atteindre un leadership

Modalités d’évaluation

80% note  =Examen sur table final ( durée préférable 2h à me confirmer) : questions d’analyses et de réflexions  par rapport à une stratégie d’entreprise, relevée dans la presse..

20% note = Travail continu






