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Sources d’info :

.

B

Informations Produit
Sources d’info :

&

Circuit de distribution : Tendance Marketing /
Ex/ Positionnement :

Stratégie de communication :
Ex:

Offre promotionnelle & animation :

Ex :

Evenementiel :
Ex:

Situation d’achat :
Ex :

Ex :

Fonctionnalité :
Ex:

Architecture :
Ex :

Catéqorie de Produits typiques
avec lesquels fusionner :

Ex:

Marché précoce /international :
Ex :

Informations Stratégie
Sources d’info :

i

Business Model ou Stratégie :
Ex :

Entreprise Benchmark :
Ex :

Changement organisationnel:
Ex : xx...

Norme & Réglementation:
Ex :

Alliance ou Partenariat :
Ex :

Sources d’info :

Packaging :
Ex:

Co-branding /Licences Produits

InformationsTechnologiques
Sources d’info :

Matériau /Matiére 1ére :
Ex :

Ingrédient atypique (Mode) :
Ex:

Technologie & Process:
Ex :

Enjeu Technologique transversal :
Ex :

Additif:
Ex :

Sources d’info :
v

Visuel, Forme, Couleur, Logo:
Ex:

Son, Bruit, Musique :

dérivés :
Ex :

Créateur, Désigner, Chef, Artiste:

Ex :

Toucher, Texture:

Ex:

Service associé:
Ex :

Offre globale /Produits supports
ou complémentaires :

Ex:

Ex:

Gout, Saveur, Arome,:
Ex :

Odeur, Parfum :
Ex :




Les informations Mon objectif d’innovation :
Consommateur () créer de la valeur () créer de la variété
Sources d'info : () réduire les colts () mettre du marketing
N () trouver de nouveaux débouchés
() relancer le marché, la consommation
Cible consommateur & Segment de () rajeunir le marché, la marque
E‘:_r#he’ () créer un attachement & la marque
' () autre :
) Votre idée de nouveau produit ?
% Sélectionnez 6 moteurs adaptés a I'objectif choisi / 35 possibles
' Et croisez les informations...pour rebondir créativement !
Moteur 1 Moteur 2 Moteur 3

Univers:
Ex:

Moteur 4 :
Enjeu et Tendance sociétaux:
Ex:

Moteur 5 :
Moment et Situation de
consommation :
Ex:

Moteur 6 :

. o= et e B ! «Extraordinaryis the New Ordinary »
Mes 10 pistes d'innovation identifiées| sont : CRAL At :ETF:';:Q; ﬁjr:fel ]
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