Le Guide Mix COM
A la recherche du Mix de Com…

Quand les étudiants Iup MV de l’IAE de Lille font parler les professionnels de la Com..

La direction tient à signaler que pour la réalisation de ce guide, aucun professionnel n’a été maltraité, kidnappé, torturé….

Pour l’agence de com
5 bonnes raisons pour participer à ce projet ..

1) cela ne coute rien .. hormis du temps

2) cela rapporte une page de pub dans un support à forte valeur, à destination des pmes

3) ils contribuent à former et à créer une relation avec les etudiants, futurs responsables de clients potentiels

4) ils peuvent utiliser le guide eux meme pour leur relationnel entreprise

5) ils auront la grille d’analyse des cibles mkg, s’ils collaborent c’est un echange d’information..

Logo IAE                                          Fiche  MEDIA ….            En collaboration avec l’agence X logo Agence
	Portrait des  4 étudiants

Photo

Ses 3 compétences clés

Secteurs dans lesquels travailler

Coordonnées pour contact

	Définition /présentation
Les différents supports

Les  principaux prestataires- les fournisseurs- 
	Objectifs
Notoriété

Image de marque

Création de trafic

Fidélisation

Eduquer la clientele, reduire les freins

Evenementiel


	
	Condition d’efficacité
Medias et supports complementaires
	Type de produit
Cycle d’achat long

Cycle d’achat court

Processus d’achat impulsif

reflechi

secteurs

produits

 culturels

cosmetiques 

modes

 luxes

alimentaire

biens d’equipement durable

décoration

ludiques

high tech

industriels

services à l’entreprise

banque assurance etc .

loisirs

voyages & transport

services a la personne

santé et forme


Logo IAE                                          Fiche  MEDIA ….            En collaboration avec l’agence X logo Agence

	avantages
	Bonnes pratiques
	Coût  budget minimum
Frais techniques

Contraintes

Ex de coût d’operation

	inconvenients
	Actions  à planifier
	Délais réservation, realisation des contenus


	Critères de choix


	Risques et pièges
	Cibles 

Homogene

Heterogene

Specifique

BtoB

	Durée de campagne
	Reglementations & contraintes

Pour aller plus loin
	Type d’entreprise


Logo IAE                                          Fiche  Stratégie de Com Globale….Agence

	Forme de campagne 
Duree fréquence
	
	Articulation Moyens de com Pub, RP, Mkg direct, Promotionnel

Budget 

	Couverture
budget
	
	Articulation Pub .. Media et Hors Média




Présentation de  l’agence X logo Agence

	Le conseil du Pro sur la stratégie de communication ou sur le média concerné

A quoi faut il faire attention, 
	Logo



	
	Contact



	
	Domaines d’activité



	
	Références



	Idée de campagne originale ou efficace ou souvenir de la « meilleure » campagne 
	Le plus de l’agence



	Seuil budgetaire minimum a consacrer a ce media
	Quels sont les principaux pble de communication que vous croisez


	Le conseil  de  l’agence X logo Agence

Si vous avez un petit budget ( < 15 000 €)

Si vous avez un budget (< 150 000 €)

Si vous voulez optimiser votre budget pub
	Si vous voulez accroitre la notoriété de votre produit /entreprise


	
	Si vous voulez un impact Image de Marque


	
	Si vous souhaitez créer du trafic


	Si votre marché est saturé par la concurrence 
	Si vous souhaitez créer du relationnel et/ou fidéliser


	Si vous êtes un nouvel entrant ( ou une entreprise en création)

	Si vous voulez créer un évenement

	Si votre marché est régional / national
	Si vous voulez éduquer la clientele ou reduire un frein

	
	Si votre cible est hétérogène

	
	Si vous lancez un nouveau produit



	
	Pour gerer une crise


